
Virksomhedens indtægter

Det antages, at virksomheden ikke har andre indtægter end dem, der stammer fra sal-
get af den producerede vare, som i eksemplet er ris. Virksomhedens totale indtægter, TR,
kan da skrives som prisen gange mængde:

(8) TR = P x X,

hvor P er salgsprisen pr. stk., og X antallet af solgte enheder.
Den centrale antagelse om fuldkommen konkurrence-markedet kommer ind her. Det

gælder, at prisen er udefra givet og derfor ikke ændrer sig, uanset hvor meget den enkel-
te virksomhed vælger at producere og udbyde. Dette skal anvendes, når marginal- og
gennemsnitsindtægten beregnes.

Marginalindtægten, MR, er defineret som ændringen i TR som følge af en ændring i
den afsatte mængde på én, eller:

(9) MR = ∆TR / ∆X.

Gennemsnitsindtægten, AR, findes ved at dividere TR med det solgte antal enheder:

(10) AR = TR / X. 

Eksemplet med risproducenten kan nu fortsætte. Lad markedsprisen (P) på ris (X) være
2 kr. pr. kg., og betragt indtægtsskemaet i tabel 3:

I tabel 3 ses, at AR og MR er ens, når der hersker »fuldkommen konkurrence« i økono-
mien. Da prisen er konstant, vil gennemsnitsindtægten naturligvis være lig med prisen.
Der gælder:

(11) AR = TR / X = P x X / X = P.

Marginalindtægten, MR, (eller den merindtægt virksomheden får ved at sælge én enhed
mere) vil naturligvis også være lig med prisen, når denne er konstant.

Formelt gælder:

(12) MR = ∆TR/∆X = ∆(PxX) /∆X = (∆PxX + ∆XxP) /∆X = ∆XxP / ∆X = P 
for ∆P = 0.

Sammenhængen mellem indtægtsbegreberne kan illustreres grafisk:

Tabel 3.

X TR AR MR

0 0 0
100 200 2 2

110 220 2 2

120 240 2 2

130 260 2 2

140 280 2 2
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